WARUNKI OGOLNE
zawierania umow licencyjnych do publikacji zdje¢
Agencji Fotograficznej REPORTER sp. z o.o.
1. Definicje

Agencja — oznacza Agencjg Fotograficzna ,,Reporter” sp. z 0.0. z siedziba w Warszawie ul ul.
Swigtojerska 5/7;

Zdjecia — oznacza kazdy wizerunek (obraz) sporzadzony jakakolwiek technika zapisany w bazie
danych Agencji i przeznaczony do odptatnego udostgpniania Klientom w celach publikacyjnych;

Klient — oznacza osobg fizyczna, prawna albo jednostke organizacyjna nie posiadajaca osobowosci
prawnej nabywajaca prawa z sublicencji do publikacji zdjec;

Strona internetowa agencji — www.reporterpoland.pl;

2. Obowiazywanie warunkow ogolnych

Kazdy klient rejestrujac si¢ na stronie internetowej Agencji albo nabywajacy zdjecie w inny sposob
od Agencji jednoczes$nie akceptuje niniejsze warunki ogolne 1 zobowiazuje si¢ do ich
przestrzegania.

3. Ochrona prawna, sposob pobierania zdjec

1. Zdjgcia sa udostepnione przez Agencj¢ co do zasady w formie cyfrowej. W wyjatkowych
indywidualnych przypadkach moga by¢ udostgpniane w formie diapozytywdw badz odbitek.
Autorskie prawa majatkowe 1 osobiste stanowia wlasnos$¢ fotografow lub ich przedstawicieli
(innych agencji fotograficznych). Prawa takie nie moga by¢ przedmiotem sprzedazy, przedmiotem
$wiadczenia Agencji jest jedynie udzielanie sublicencji w celu jednokrotnej publikacji, a Klient
moze jedynie naby¢ prawa do ich reprodukcji kazdorazowo okreslajac wielkos$¢ zdjecia, miejsce,
czas publikacji oraz obszar geograficzny. Udostgpnione zdjgcia objete sa ochrong praw autorskich.
Klient nie moze udostepniac¢ zdje¢ osobom trzecim odptatnie lub bezptatnie bez zgody Agencji.

2. Zarejestrowany Klient uzyskuje dostep do strony internetowej www.reporterpoland.pl i moze
wybiera¢ zdjgcia do publikacji. Po opublikowaniu zdjgcia otrzymuje fakturg vat. Na stronie
internetowej zdjgcia sa opublikowane w standardowym formacie 20 x 30 cm 1 rozdzielczosci 300
dpi. Na indywidualne zamo6wienie Agencja moze dostarczy¢ zdjgcia o polepszonych parametrach
technicznych. W takim wypadku optata bedzie ustalana indywidualnie, z uwzgl¢dnieniem kosztow
dodatkowych zwiazanych z dostosowaniem zdjgcia do potrzeb Klienta.

4. Licencja

1. Jezeli strony z odrgbnym porozumieniu inaczej nie uzgodnity, Klient poprzez pobranie zdjecia
uzyskuje sublicencj¢ niewylaczna do jednokrotnej publikacji zdjecia w sposob $cisle okre§lony w
niniejszych warunkach ogdlnych, na terytorium Rzeczpospolitej Polskie;.

2. Wykorzystanie Zdjecia w sposéb niezgodny z warunkami (w szczegolno$ci nieuiszczenie zaplaty
w terminie) oznacza utratg sublicencji bez konieczno$ci przesytania klientowi odrgbnego
oswiadczenia woli w tym zakresie.


http://www.reporterpoland.pl/

3. Udzielenie sublicencji do jednokrotnej publikacji zdjecia nie oznacza upowaznienia do
wykorzystania tego zdjgcia jako elementu reklamy towaru (oktadka pisma itp.). Takie
wykorzystanie oznacza przekroczenie udzielonej sublicencji 1 wymaga zgody Agencji, oraz
uiszczenia odrgbnej optaty jak za wykorzystanie w celach reklamowych. Jezeli Klient nie uzyska
takiej zgody, przyjmuje odpowiedzialnos¢ za wszelkie konsekwencje prawne, w tym wyptate
odszkodowania osobom trzecim, szczego6lnie w przypadku naruszenia w ten sposob wytacznosci.

4. Umowa sublicencji zostaje zawarta w formie pisemnej, pod rygorem niewaznosci. Strony uznaja,
1z spetnienie tego warunku zostaje wykonane poprzez dostarczenie Klientowi przez Agencje
pisemnej faktury vat stwierdzajacej udzielenie danej sublicencji, podpisanej przez Agencjg.

5. Pola eksploatacji

1. Klient poprzez zawarcie umowy licencyjnej uzyskuje prawo do korzystania z nich na polach
eksploatacji wymienionych w art. 50 ustawy z dnia 4 lutego 1994 o prawie autorskim i prawach
pokrewnych, a w szczegdlnosci do:

a. wprowadzenia zdjgcia do pamigci komputera, przechowywanie, obrobkeg elektroniczna,
przesytanie droga elektroniczna;

b. publikowanie zdjecia w prasie, wydawnictwach ksiazkowych, w internecie, na plakatach — w
celach ilustracyjnych i1 informacyjnych;

2. Po wykorzystaniu zdjecia Klient obowiazany jest do zniszczenia zapisu elektronicznego zdj¢cia,
a jezeli zdjgcie zostato udostgpnione na nosniku tradycyjnym — niezwlocznego zwrotu no$nika.

3. Zamiar wykorzystania zdj¢cia w sposdb odmienny niz objgty niniejszymi warunkami ogélnymi
(np. do celow reklamowych) powinien by¢ sygnalizowany Agencji z odpowiednim wyprzedzeniem.
Takie wykorzystanie zdjgcia wymaga odrgbnej pisemnej zgody Agencji. Uzycie zdjgcia do
ilustracji tzw. ,,artykuléw sponsorowanych” jest uznawane jako uzycie do celéw reklamowych.

4. Klient po opublikowaniu zdjg¢cia obowigzany jest niezwlocznie bezptlatnie dostarczy¢ Agencji
jeden egzemplarz wydawnictwa zawierajacy opublikowane zdjgcia.

6. Dobra osobiste, ochrona wizerunku i odpowiedzialnos¢

1. Klientowi nie wolno wykorzystywac zdje¢ w sposdb ponizajacy osoby widoczne na zdjeciu lub
Ww inny sposob naruszac ich dobr osobistych. Dotyczy to zarowno zdje¢ z modelami jak tez zdjec
przedstawiajacych wizerunki osob powszechnie znanych. W szczegdlnos$ci zakazane jest uzywanie
zdje¢ do celow pornograficznych albo innych sprzecznych z ustawami albo dobrymi obyczajami.

2. Agencja nie ponosi odpowiedzialnos$ci za naruszenie dobr osobistych albo wystapienie szkody
spowodowanej publikacja zdjgcia, jezeli szkoda ta albo naruszenie zostaly spowodowane poprzez
przerdbke zdjecia (w szczegolnosci fotomontaz), kontekst publikacji, publikacje niezgodna z
niniejszymi warunkami ogdlnymi albo z powodu kontekstu artykutu prasowego czy tez innej
publikacji, do zilustrowania ktorej zdjecie zostato uzyte.

3. Agencja udziela wylacznie sublicencji do publikacji zdje¢ 1 nie jest odpowiedzialna za uzyskanie
zgody na publikacj¢ wizerunkow osob lub rzeczy na zdjgciach przedstawionych, jezeli charakter
0s0b, rzeczy na tych zdjeciach przedstawionych albo okolicznos$ci wykonania zdjecie sugeruja, iz
uzyskanie takiej odrebnej zgody jest konieczne.



4. W przypadku zamiaru uzycia zdjgcia do ilustracji tematéw szczegodlnie wrazliwych spotecznie,
Klient powinien powiadomi¢ o tym Agencje, przedstawi¢ projekt artykutu 1 uzyskac akceptacije
Agencji.

5. Za wyjatkiem uzycia zdje¢ do celow ilustracyjnych aktualnych wydarzen, w razie zamiaru
wykorzystania zdjg¢¢ osob albo przedmiotdw, ktoérych wizerunki podlegaja szczegdlnej ochronie
prawnej, Klient powinien si¢ zwroci¢ do Agencji w celu ustalenia czy mozliwe jest wykorzystanie
zdjecia do zilustrowania danego tematu. Takim samym ograniczeniom podlegaja zdjgcia
przedstawiajace znaki towarowe albo wzory uzytkowe, szczeg6lnie w przypadku wykorzystania
zdjecia do celow reklamowych.

6. W przypadku poniesienia przez Agencje¢ albo przez osoby trzecie szkody spowodowanej uzyciem
zdjgcia bez uzyskania licencji albo z jej przekroczeniem (w tym z przekroczeniem niniejszych
warunkow ogolnych) Klient poniesie koszty wszelkich odszkodowan 1 wydatkow prawnych z tym
zwiazanych, rowniez koszty pomocy prawnej. W razie wytoczenia przez pokrzywdzonego
powodztwa Agencji Klient wstapi do procesu.

7. PlatnoSci

1. Optaty licencyjne sa naliczane na podstawie cennika Agencji .

2. Opfata licencyjna oznacza ceng za jednorazowe wykorzystanie zdjgcia do publikacji na danym
polu eksploatacji. Ponowne wykorzystanie zdjgcia wymaga ponownej optaty. Mozliwe jest rowniez
okreslenie jednej optaty za wielokrotne wykorzystanie tego samego zdjgcia, powinno jednak to
zosta¢ okreslone z géry odrgbnym porozumieniem stron

3. Publikacja zdjecia bez uiszczenia catej optaty oznacza bezprawne uzycie 1 skutkuje
konsekwencjami okreslonymi w ustawie o prawie autorskim, w tym odszkodowaniem w wysokosci
trzykrotnos$ci optaty cennikowej za wykorzystanie zdjgcia.

8. Wylacznos¢

Agencja udziela sublicencji niewytacznej, niemniej jednak odrgbnym pisemnym porozumieniem
mozna zastrzec dla Klienta wytacznos$¢ na publikacje wybranych zdj¢¢ na wybranych polach
eksploatacji, na okre$lony czas.

9. Zgoda szczegolna

Niektore zdjecia moga by¢ opatrzone w opisie adnotacja - ,,zgoda szczegolna” Oznacza ona, iz
publikacja tych zdje¢ jest uzalezniona od skonsultowania z Agencja kazdej publikacji i uzyskania
zgody na dane uzycie zdjgcia. Do takiej kategorii zdje¢ moga naleze¢ reprodukcje niektorych dziet
sztuki, obiektow architektonicznych, krajobrazow, niektorych osob itp.

10. Copyright, opisy zdjeé

Przy kazdorazowym wykorzystaniu zdje¢ Klient opatrzy je podpisem: nazwisko
fotografa/REPORTER, ewentualnie nazwa agencji/reporter w przypadku, gdy zdjecia pochodza od
innej agencji fotograficznej. Kazde zdjgcie opatrzone jest opisem z ktérego wynika pochodzenie
zdje¢. Opisy informuja dodatkowo o tematyce zdjgcia. Z tresci opisOw nie mozna wnioskowac o
zakresie pol eksploatacji ani udzielaniu zgody na publikacje.



11. Postanowienia koncowe

1. W sprawach nieuregulowanych w niniejszych warunkach zastosowanie mie¢ bgda

odpowiednie przepisy kodeksu cywilnego 1 prawa autorskiego.

2. Agencja ma prawo do zmiany niniejszych warunkéw w kazdym czasie. Zmiana jest
skuteczna od daty opublikowania na stronie internetowej Agencji.

3. Wszelkie spory wynikajace z realizacji umowy sublicencji beda rozstrzygaty wtasciwe

rzeczowo sady wg. wlasciwo$ci miejscowej Agencji.



